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손익계산서
KTF+KTM 단순 합산 (단위: 백만원)

3Q 2001 2Q 2001 3Q 2000
금액 금액 금액

I.       영업손익 272,335 146,140 86.4% 136,682 99.2%

    1. PCS 사업부문 매출

               매출 1,024,956 1,022,471 0.2% 781,734 31.1%

             PCS 서비스 751,654 742,061 1.3% 558,539 34.6%
            접속매출액 231,302 240,038 -3.6% 214,894 7.6%

            재판매매출액 32,731 31,319 4.5% 5,405 505.6%
            기타매출액 9,269 9,053 2.4% 2,896 220.1%

               비용 761,286 878,590 -13.4% 645,442 17.9%
원가 451,293 443,060 1.9% 376,884 19.7%
판관비 309,993 435,530 -28.8% 268,558 15.4%

               손익 263,670 143,881 83.3% 136,292 93.5%

    2. 단말기유통 부문

                매출 181,949 382,136 -52.4% 169,447 7.4%
                단말기 판매원가 173,284 379,877 -54.4% 169,057 2.5%
                손익 8,665 2,259 283.6% 390 2121.8%

II.     영업외손익 △71,925 △68,053 5.69% △46,524 54.60%

   1. 이자손익 △66,085 △70,204 -5.87% △51,817 27.54%
   2. 외화차/환산손익 △13,327 12,189 -209.34% 319 -4277.74%

   3. 기타영업외손익 7,487 △10,038 -174.59% 4,974 50.52%

VI.    경상이익 200,410 78,086 156.65% 90,157 122.29%

VII.   특별손익 3,005

VIII.  법인세차감전 순이익 200,410 78,086 156.65% 93,162 115.12%

IX.    법 인  세 63,196 22,036 186.79% 28,414 122.41%

X.     당기순이익 137,215 56,050 144.81% 64,748 111.92%

구    분 증감 (%) 증감 (%)

PCS 부문매출

EBITDA

분기 손익

영업이익

전년 동기 대비

10,250

4,365

1,372

2,723

3Q-2001 3Q-2000

7,817

2,537

647

1,367

(단위 : 억원)

전년 동기대비 31% 증가.    PCSPCS부문부문 매출액매출액

EBITDA marginEBITDA margin

지속적인
MOU와 ARPU증가

효율적인 투자집행데이터서비스 매출
의 급격한 증가

마케팅비용의 감소

2사분기 29% 대비,        
3사분기 43% 달성.

••본본 자료의자료의모든모든수치는수치는 외부감사인의외부감사인의감사나감사나 검토를검토를받지받지않은않은상태상태 반영하고반영하고있습니다있습니다..

또한또한본본자료는자료는 M.comM.com과의과의합병이전합병이전개별개별재무제표를재무제표를단순합산하여단순합산하여 제시하고제시하고 있습니다있습니다..
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대차대조표

(단위 : 백만원)

자    산 6,749,394 부     채 5,000,030

유동자산 1,686,430 유동부채 2,766,415

고정부채 2,233,615

     Quick Asset당좌자산 1,609,084

     Inventories재고자산 77,346

자     본 1,749,364

고정자산 5,062,964

자본금 911,033

     Investment투자자산 636,696 자본잉여금 1,042,197

     Tangible Asset유형자산 4,417,143 누적결손 △171,924

     Intangible Asset무형자산 9,125 자본조정 △31,942

2001년  9월말  현재

3,943 십억 (유동성부분 1,736십억)

3,878 십억

이자부 부채

순 부 채

외화부 부채 184십억($127백만) + 
258십억(JPY23.6십억)

비율분석비율분석

99월월 이후이후 Net Cash InflowNet Cash Inflow의의 증가로증가로
향후향후 부채비율부채비율 개선개선예정예정

분기비교 3Q-01 2Q-01

부채비율 286% 318%

순부채비율 282% 313%

이자보상배율 3.86              1.86              

EBITDA이자보상배율 6.19              3.75              

ROA 8% 3%

ROE 33% 14%

EBITDAmargin 43% 29%

분기별 EPS 756.49          309.01          

* ROA* ROA와와 ROEROE는는 분기손익을분기손익을 연간연간 수익율로수익율로 환원한환원한 값임값임((X4)X4)
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매출액 증대
* 가입비와 PCS할인액은 MOU 및 ARPU의 추세와 연관성이 없어 분석에서 제외하였음

* 단말기 매출은 제외하여 비교하였음.

별정 국제전화 (00345)
- 기타매출액의 대부분을 차지하며, 전년동기 대비 413%    
성장

M-Commerce
- 올 1사분기에 사업을 개시
-무선 결제서비스, 인터넷쇼핑, 카드사와의 제휴 등으로
점차 그 비중을 높여가고 있음

단말기 임대

기타 (기술수출 등)

1,029

기본료
- 가입자의 증가 및 음성/데이터 혼합형 상품의 이용
증대로 전년동기 대비 26% 증가

통화료
- 가입자의 증가와 함께 지속적인MOU와 ARPU 증대로
전년동기 대비 44% 증가

부가서비스
- 데이터서비스 매출액의 급증으로 전년동기 대비 3배

접속매출액
- 이동전화 사용자의 증가로 전년동기대비 8% 증가

재판매매출액 기타매출액(아래 참조)

9.3

PCS 서비스 매출 구성(단위 : 십억원)

307 384

214
297 309

240
231

365

64

16

45
215

3331

5

89

6

0

500

1000

3Q-00 2Q-01 3Q-01

763
987

기타매출액 구성

1.5

7.9

0.2

0.9

0.9

1.0

6.6

0.1

0.4

0.2

1.4

0

5

10

3Q-00 3Q-01 3Q-01

2.9

(단위 : 십억원)

9.0
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마케팅비용 감소

244

37

31

28

27

111

0

100

200

300

400

2Q-01 3Q-01

판매수수료

판매촉진비

광고선전비

(단위 : 십억원)

308

169

45% 감소

2/4분기 : 공정위의 SKT와 STI에 대한

시장점유율 규제조치를 최대한

활용하기 위하여 일시적으로

마케팅비용을 증가시킨 공격적

전략을 구사

3/4분기 : 수익성 중심의 경영을 통해 과다 경쟁을

자제하고 , 회사의 강점을 활용한

내실화 추구

정부의 단말기 보조금 금지

증대된 브랜드 파워

개선된 통화 품질

데이터서비스부분 강화

적절한 음성-데이터
통합상품
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수익성(EBITDA)의 대폭 개선

주) EBITDA  = 영업이익 + 감가상각비 – (단말기 매출 - 단말기 매출원가)

EBITDA margin = EBITDA / (PCS 매출액 + 기타매출액)

436

295
292257254

-13

106

43%

29%
34%

30%

-2%

15%

33%

-50

0

50

100

150

200

250

300

350

400

450

500

1Q
2000

2Q
2000

3Q
2000

4Q
2000

1Q
2001

2Q
2001

3Q
2001

-5%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

50%

EBITDA EBITDA Margin

(단위 : 십억원)

EBITDAEBITDA는는 직전직전 분기대비분기대비
1,4151,415억원억원 증가하였으며증가하였으며, , 
marginmargin은은 14%14%P P 증가한증가한
43%43%를를 달성달성

마케팅비용의 급감

음성통화매출의지속적 증가

폭발적인데이터서비스 이용 증가
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CAPEX

2G
350

  180

2.5G
449

(단위 : 십억원) 

구    분 Y 2001

 2G 417              

 2.5G 493              

네트웍부문 소계 910              

연구개발 17                

멀티미디어 39                

BIZ부문 13                

IT 60                

마케팅 관련 61                

기타부문 소계 190              

총 년간 투자예상 1,100           

4,4174,359
3,906

0

1000

2000

3000

4000

5000

6000

4Q-00 2Q-01 3Q-01

2001 2001 CapexCapex (9(9월말월말 누계누계))

장부상장부상 유형자산유형자산 변동변동

2001 2001 투자지출투자지출 계획계획

기타기타

누계액누계액 : 979: 979십억원십억원

(단위 : 십억원) 

(단위 : 십억원) 
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•영업외 수익

- 3사분기에 영업외 수익중 이자수익은 45억원으로
전분기의 85억원에 비하여 급격히 감소하였으나,
이는 보유 현금을 차입금 상환등에 사용하였기
때문임

•영업외 비용

-이자비용은 전분기의 787억원에 대비 11%
감소한 705억원이며, 이는 9월 이후 창출된 현금
순유입을 차입금의 상환에 우선적으로 지출하고
있기 때문임

- 외화환산과 관련한 영업외 수익 및 비용 부문의 총
효과는 2사분기의 122억 이익에 반하여 3사분기에
133억 손실을 기록하였음.
(환율 : \/＄ 1,300.7 (6월) → 1,309.1 (9월)
\/￥ 10.4331 (6월)→ 10.9539 (9월))

영업외 수익 및 비용

-107

-84

12

39

-150

-100

-50

0

50

2Q-01 3Q-01

영업외수익
영업외비용

(단위 : 십억원)

4사분기 이내에 환산
손익 개선 가능성

환율의 개선
9월말 \/$= 1,309.1      

10월25일 현재 \/$=1,296.0
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l2사분기대비 3사분기 가입자 감소

-4사분기 1X칼라단말기 위주의 마케팅정책을 위한
3사분기 수익성위주의 마케팅정책

-반대급부로 상반기 대비 3사분기 높은 수익성향휴

-9월, 10월 순증으로 돌아서고 있음

l지속적인 해지율 감소
-해지율이 전기대비 약 0.6%감소. 

-CRM 강화를 통한 고객로열티 증진및 해지율관리

가입자 및 시장점유율

해지율 트렌드가입자 및 시장점유율 트렌드

2.7%

3.3%

3.6%

2.0%

3.0%

4.0%

1사분기 2사분기 3사분기

9,608
9,5059,455

9,598
9,694

7,774

33.7%33.9%
34.3%

29.3%

34.5%

6,000

8,000

10,000

Sept-00 June-01 July-01 Aug-01 Sept-01 22/Oct
25%

35%
가입자 시장점유율

È 0.3%

È 0.6%

Unit: 천명 Source:MIC
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l ARPU-작년 3사분기 대비 약 15% 증가

�ARPU 와 MOU가 증가하는 이유

1. 가입자질개선
2. 무선데이터 서비스의 활성화
3. 칼라단말기의 등장
4. 기본료가높은 복합상품의가입자비중
증가

5. M-commerce, Viz부분의 추가적인
수익창출

6. 모바일 서비스의 생활화

ARPU & MOU

34,772

38,824

39,495

39,876

152

114

144

155

32,000

33,000

34,000

35,000

36,000

37,000

38,000

39,000

40,000

41,000

Sept-00 March-01 June-01 Sept-01

100

105

110

115

120

125

130

135

140

145

150

155

160

165

ARPU-including LM&MM intercon. Outgoing MOU  

Unit: 원

(E)

(E)

u가입자와 ARPU가 동시에
증가되고 있는 추세임. 

Unit: 분

l MOU-작년 3사분기 대비 약 36% 증가
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Call Traffic 분석

0.1%

17.2%

15.1%

11.5%

1.0%

3.0%

5.0%

7.0%

9.0%

11.0%

13.0%

15.0%

17.0%

19.0%

ML KTF other mobile other

0.01%

17.9%

15.1%

23.2%

1.0%

6.0%

11.0%

16.0%

21.0%

26.0%

LM KTF other mobile other

Outgoing Incoming

6-7월

Total: 44% Total: 56%

3Q 접속료 수입

•LM:     1,725억

•MM:                      1,038억

3Q 접속료 비용

•LM: 241억

•MM: 1,000 억

6-7월

*수신통화량에 도 KTF망내통화가반영됨
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혁신적인 시장세분화 전략

?
For kids

Na
Age 18-25

Bigi
Age 13-18

VizViz
For the corporate market

Silver 
Market

Kid Market

Data-
oriented

Voice-
oriented

Age25

Age18

?
For silver

Age13

Drama
For 

woman

MagicN
For wireless data 

Brand

KTF 는 시장세분화 전략을 통한 타겟시장 가입자의 니즈를 만족시킴으로서, 고객의
로열티를 확보하고, 가입자 증가와 ARPU증가를 동시에 추구하고 있음

Age35

Main
Age 25-35
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각 브랜드별 영업실적

여성고객

2000년 5월

2000년 12월

2001년 1월

18-25세

법인고객

13-18세

2001년 8월

가입자 •팩키지 요금플랜
- 음성+데이터(30분)

•무선데이터ARPU 
기여로 인한 높은
ARPU

0.58

2.11 2.14 2.20

1.55

0

1

1

2

2

3

Sept-00 Mar-01 June-01 Sept-01 22-Oct

단위: 백만명

162.00

452.22
474.26

416.05

0
50

100
150
200
250
300
350
400
450

500

Mar-01 June-01 Sept-01 22-Oct

30.32

111.15

72.88

0

20

40

60

80

100

120

Aug-01 Sept-01 22-Oct

31.61

96.58

66.92

0

20

40

60

80

100

120

Mar-01 June-01 Sept-01

단위: 천명

단위: 천명

단위: 천명

36,024 35,420

29,006 28,679 28,748

35,491

0

5000

10000

15000

20000

25000

30000

35000

40000

June-01 July-01 Aug-01

Na가입자 기타 가입자

41,887

30,657 30,363 30,420

39,28140,327

0

5000

10000

15000

20000

25000

30000

35000

40000

45000

June-01 July-01 Aug-01

Drama가입자 기타 가입자

7

19

0
2
4
6
8

10
12
14
16
18

20

Jan-01 Aug-01

•팩키지 요금플랜
- 음성+데이터(30분)

•고급화전략
-고가의 전용단말기

•First-experience market공략

•10대 미만의 낮은 보급률: 약 30%수준

•무선데이터위주의 요금플랜

단위: 원

단위: 원

단위: 억

가입자

가입자

가입자 매출액 •법인시장공략
- 새로운 성장엔진

•다양한 app개발을
통한 주도권 확보

•매출증가세 유지

ARPU-접속료 제외

ARPU-접속료 제외
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무선데이터 이용자

3,203

4,941

6,351

0

1,000

2,000

3,000

4,000

5,000

6,000

7,000

KTF 타사 A 타사 B

4,223
4,022

3,032

1,619
23%

50%
48%

40%

1,000

1,500

2,000

2,500

3,000

3,500

4,000

4,500

3Q-00 1Q-01 2Q-01 3Q-01
20%

25%

30%

35%

40%

45%

50%

55%
무선데이터 이용자

전체가입자대비 비중

Unit: 천명

지속적인무선데이터이용자증가

경쟁사와 대비하여 높은 보급률을 보이는 이유는

첫째,무선인터넷에 익숙하고 신규서비스에 대한 early 
adopter인 젊은 가입자 계층이 타 경쟁사보다 높기 때문임. 
둘째, KTF 의 무선인터넷서비스 개시시기가 경쟁사보다 앞서
있었기 때문임.
셋째, 무선데이터 위주의 마케팅정책-예)음성+데이터 복합상품

가장 높은 브라우져단말기보급율

자료: MIC

Unit: 천명

September 무선데이터 이용자의매출기여액

*KT재판매 가입자 제외

1위!

SMS/
데이터 통화량
및 패킷량

컨텐츠
이용수수료 무선데이터

이용자의
매출기여액

모바일 금융거래
수수료 및 기타 이용료

(E)
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무선데이터 ARPU

Unit:  원

3.8%

6.6%

1.0%

2.0%

3.0%

4.0%

5.0%

6.0%

7.0%

KTF 타사

경쟁사대비 가장 높은 무선데이터 ARPU 비중
높은 무선데이터ARPU의 증가율
(작년 9월대비 약 100%증가)

Source: KTF,타사
FactSheet

�무선데이터ARPU는 음성ARPU 대비 높은 증가율을
보이고 있음(전년도 9월대비 음성ARPU 16%증가, 
무선데이터 ARPU 100%증가)
�이는 무선데이터 이용자의 급속한 증가, 인기컨텐츠의
유료화, 다양한 컨텐츠의 제공 및 1X 서비스 매출액 발생
등으로 인한 무선데이터 서비스의 활성화에 기인함

�경쟁사대비 가장 높은 무선데이터 ARPU 비중을
차지하고 있음. 
�이는 SKT와 동일한 수준의 무선데이터 요금플랜,다양한
컨텐츠의 활성화, MagicN의 높은 인지도, 무선데이터
위주의 마케팅 및 무선데이터에 익숙한 두터운 젊은
가입자 층에 기인함

August

Unit:  비중

2,040

1,021

4.1%

6.8%

0

500

1,000

1,500

2,000

2,500

Sept-00 Sept-01
3%

4%

5%

6%

7%

8%
무선데이터
ARPU

% of Total ARPU

100%증가

(E)

(E)

기준: 무선데이터ARPU/ 
접속료제외 ARPU
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무선인터넷 컨텐츠

• 3사분기 Top Contents

수익배분방식: 통화량과 Packet는모두 KTF에게귀속, 유료컨텐츠는 KTF와CP가각각1대9로배분

Daily Average Hit
12,294,912

11,614,982

7,145,496

3,793,233

0

2,000,000

4,000,000

6,000,000

8,000,000

10,000,000

12,000,000

14,000,000

Jan-01 Mar-01 June-01 Sept-01

스타즉석복권

문자나라

게임(열혈강호)

게임(모바일삼국지 )

Daum(Portal&e-mail)

MSN

소리나라

그림나라

통화량
(10초 당 17원)

유료
컨텐츠

KTF 수익

10

%

Packet
2.5원-Multi
6.5원-text

유료
컨텐츠
10

%

l 유료컨텐츠 이용료수준

: 5-1200원

예) Game download: 500원, Ringtone 
download: 200-270원, Character download: 
120-220원 등.95A/B 1X

Unit: hit

1월 대비
3.6배 수준

히트 컨텐츠의
특징

1.엔터테인먼트
2유료컨텐츠

P
P

P

P
P

P

P : 유료 컨텐츠
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KTF 의 CDMA1X서비스 경쟁력

1. 경쟁력있는 네트워크 1X에 투자하는 이유

가. 2G 가입자의 ARPU보다 높은
1X가입자의 ARPU 

나. 1x 네트워크의효율성

1.    1X망은 2G의 용량보다 약1.7배의
수용용량을 제공할 수 있음

2.    고속 데이터 서비스에 대한 수요
충족-데이터 전송속도가
144Kbps로서 현재 2G망의 2배임

3.    HDR의 선 투자성격임

다.  3G서비스의 연기

라. 가입자 증가로 인한 추가적인 FA 
증설 필요

1. 현재 2G망의 용량이 9FA에 약
900만임. 

2. 이후 추가적인 가입자의 확보로
인한 트래픽 증가를 수용할
추가적인 투자가 필요함 (2005년
전체가입자 약 1천5백만 예상)

2. 젊은 가입자층

3.  경쟁력있는 BREW 플랫폼의도입

KTF 2G 전국망
�95B망
(데이터 속도
:~64.4Kbps)

타사 2G 전국망
�95A망
(데이터 속도
:~14.4Kbps)

인구밀집지역
위주의 rollout을
통한
투자비절감 !

경쟁사대비 월등히
높은 10대-20대 비중
( 45%) cf)타사: 29%

2G무선데이터
ARPU의
실질 기여자

1X 데이터서비스
성공의
높은 potential !

� 빠른 처리속도
Java플랫폼보다
20-400배 빠름

� Chip제조사와 공조
퀄컴사의 개발툴 CP 
에게 무료제공

� 더 많은 APP저장
Java플랫폼보다
적은 메모리를 차지함

� 뛰어난 인터페이스
아이콘을 통한
메뉴선택

고객만족을
통한
initiative확보!
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CDMA1X 가입자

10,738 28,466
53,159

108,561

186,646

264,129

58,474

78,366

34,673

14,630

1,757
47

0

50,000

100,000

150,000

200,000

250,000

300,000

350,000

400,000

May June July Aug Sept 22/Oct

칼라폰 1X 가입자

4-Grey 1X 가입자

Unit: 비중
10대 20대 가입자 비중

53%
45%

29%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

타사 Total KTF
Service

KTF CDMA1X
Service

10대 20대의 높은 가입자 비중

Unit: 명

•새로운 서비스의 early adopter 는 10대, 20대임을 알 수
있음-젊은 가입자 베이스는 KTF 의 경쟁력임

•10대/20대에 매력적인 KTF 는 지속적으로 젊은
연령대위주의 1X가입자 유입으로 인하여 무선데이터
서비스의 우위성을 유지시켜나갈 것임-무선데이터
이용자들은 주로 10대,20임.

높은 1X 칼라폰가입자비중

•경쟁사에 비하여 높은 칼라폰 가입자 비중

•진정한 1X가입자는 칼라폰을 사용하는 가입자임

•KTF 는 칼라폰 위주의 1X서비스 마케팅정책을 펼칠 것임

•우호적인 시장환경-단말기 제조업체 또한 1X 칼라폰 위주의
line-up change를 하고 있음

23%

칼라폰 본격
출시

*KT Resale 제외
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CDMA1X ARPU

6,262

5,056

1,646 1,644

4,737

10,98111,151

5,353

1,665

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

12,000

June July Aug

4-Grey 1X 가입자 칼라폰 1X 가입자
2G가입자

무선데이터 2G/1X ARPU비교

Unit: 명

29,266

44,678
43,478

40,873

60,936
59,437

36,251

28,945
29,282

20,000

25,000

30,000

35,000

40,000

45,000

50,000

55,000

60,000

65,000

June July Aug

4-Grey 1X 가입자 칼라폰 1X 가입자
2G 가입자

전체 2G/1X ARPU 비교

1X ARPU의 특징

• 1X칼라단말기 가입자의 무선데이터 ARPU가
1X흑백단말기 가입자 무선데이터 ARPU보다
약 2배, 2G가입자 무선데이터 ARPU보다 약
9배 높음

Æ 현재 수준의 1X ARPU 는 향후 가입자 증가로 어느
정도 희석되어 일정한 수준으로 안정화될 것으로
예상되지만, 1X칼라단말기 가입자의 높은 무선데이터
ARPU는 시사하는 바가 큼
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가입자 연령별 Data ARPU

-Case Study-
2G 가입자연령별 무선데이터 ARPU

Aug

5,528

7,223

3,818
4,798

3,833
2,787 2,397

12,061

0

2,000

4,000

6,000

8,000

10,000

12,000

Under 10's

10's
20's

30's
40's

50's
60's

70's

Data ARPU

1,114

1,733

875
1,247

736
498 617

4,420

0

1,000

2,000

3,000

4,000

5,000

Under 10's

10's
20's

30's
40's 50's 60's

70's

Data ARPU

1X 가입자연령별무선데이터 ARPU 

젊은 가입자 층의
높은
데이터 ARPU

KTF의
경쟁사대비
높은
젊은 가입자
비중

무선데이터
매출증가의
가장 큰 잠재력
보유

� �

KTF 의 잠재력
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Multipack서비스-BREW 서비스

BREW(Binary Runtime Environment for Wireless)의 장점

Online Service Game Download

실시
간
주가
정보

유무
선
채딩

온라
인
게임

다양한 다운로드
게임

BREW 단말기 4.7

6.6

6.6

7.2

8.7

9.3

11.9

2.8

3.4

3.4

뉴스

모바일 테트리스

채팅

컴투스 고스톱

오목

소리파크

그림파크

메일

ⓝ트리스

증권

4.0

5.3

5.9

6.2

7.4

10.6

11.5

3.2

3.8

3.8

뉴스

모바일 테트리스

오목

채팅

소리파크

컴투스 고스톱

메일

ⓝ트리스

그림파크

증권

주 이용 컨텐츠 선호 컨텐츠

기존보다
더 많이
54.4% 기존과 비슷

29.4%

기존보다
적게
10.2%

모름
6.0%

요금지불의향

비슷함
20.6%

우수하지
않은 편
5.3%

추천의향
있는 편
79.2%

생각해
보겠다
13.6%

추천의향
없는 편
7.2%

우수성 평가 타인추천의향

(기존 무선인터넷 대비)(기존 무선인터넷 대비)

우수한 편
74.1%

※ BREW 체험단 1차 분석자료 (응답자:500명)

1. 자바보다 뛰어난 호환성

:  C++언어 *자바언어도 기술상 가능

2.      퀄컴사의 DRIVING FORCE이용

: CP에게 개발툴 무료제공

3.      자바대비 빠른 데이터 처리속도

: 자바보다 최고 약 400배, 배터리 수명 연장

및 고객만족효과

4.      자바대비 적은 메모리 차지

: 보다 많은 소프트웨어 단말기 저장가능
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M-Commerce

User 
InterfaceMobile 
Wallet

Card Slot

m-Smart 
Payment

KTF M-Commerce현황

Mobile Banking서비스

핸드폰 번호를 이용한 서비스(NpayMagic)

소액결제서비스

증권거래서비스 및 기타 서비스

국내16개사와 전략적 제휴를 통한 계좌이체 및 대출서비스 제공국내16개사와 전략적 제휴를 통한 계좌이체 및 대출서비스 제공

Daum,주택은행, 한미은행(예정)과 전략적 제휴를 통한 계좌이체, 결제,

송금서비스 제공-세계 최초-10월 3째주 약 1만여명

Daum,주택은행, 한미은행(예정)과 전략적 제휴를 통한 계좌이체, 결제,

송금서비스 제공-세계 최초-10월 3째주 약 1만여명

구매하는 물품이나 이용하는 서비스를 핸드폰으로 지불하는 서비스 제공

-모바일 예매서비스 6월초 오픈 이후 월 100만 히트, 월매출 5천만원

구매하는 물품이나 이용하는 서비스를 핸드폰으로 지불하는 서비스 제공

-모바일 예매서비스 6월초 오픈 이후 월 100만 히트, 월매출 5천만원

•매도/매수주문, 주문결과조회, 가격변동통보, 주문내역확인서비스 제공
-My 포트폴리오 서비스 9월 가입자: 1만여명
•모바일 복권서비스-올해 약 5억원의 부가매출 예상

•매도/매수주문, 주문결과조회, 가격변동통보, 주문내역확인서비스 제공
-My 포트폴리오 서비스 9월 가입자: 1만여명
•모바일 복권서비스-올해 약 5억원의 부가매출 예상

KTF Smart Card 서비스

국내 최초 IC Chip이 내장된 M-Card  서비스

-국민은행, 국민카드, 몬덱스카드 *BC,삼성카드사와 협의중

Note: mCommerce revenue defined as the value of the 
transactions, together with transaction charges and 
telecommunications costs associated with the transaction, 
and any subscription fees

Source: Accenture analysis, Ovum 2001

단위: 조

0.2 0.3 0.5
0.7 1.1

2.2

4.2

7.1

0.1

1.1
.0.50.20.01

0.3 0.7
1.4

2.7

4.9

8.2

0
1
2
3
4
5

6
7

8
9

1999 2000 2001 2002 2003 2004 2005

BtoC
BtoB
Total

금융거래금융거래

교통서비스교통서비스

소매유통소매유통

전자지갑기능전자지갑기능

1.추가 수익확보
-결재금액의 0.3%

2. 금융고객데이터
확보를 통한 e-CRM
구축가능

3.편리한 지불기능을
통한 고객로열티
증진과 Lock-in효과기타기타 무선결재무선결재

국내 M-Commerce시장규모
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VIZ-법인고객을 위한 브랜드

. 

KTF ‘Viz’서비스

Mobile
Office

최근의 ‘Viz’사업현황

•무선모뎀서비스, PDA
•무선인트라넷 서비스 등

9,6kbps

14,4kbps
(IS-95A)

32kbps

64kbps
(IS-95B)

144kbps
(IS-95C)

2Mbps

고속 멀티미디어

음성 전화

단문 전송
통보, 호출

전자우편

일반 영상 전화
DB 호출 , 위치 추적
게임, 금융 거래
예약, 쇼핑,경매
제어, 물류 관리

고속 인터넷 접속
영상회의
원격 교육
홈 오토메이션

고품질 비디오
주문형 비디오
원격 진료

초고속 데이터 서비스

B2B

B2C

음성 단문 메시징 중속 멀티미디어 고속형 멀티미디어

CDMA2000 1x

네트워크 발전과 기업환경의 변화

Mobile
Track

Mobile
Telemetry

Mobile
Commerce

•물류서비스
•위치정보서비스 등

•원격검진서비스, 방범
서비스,검침서비스 등

•기업광고서비스, nZone
무선신용결제서비스 등

nZone
서비스

•일반 사무실에서 유선전화없이도휴대폰
만으로도 구내전화와 외부전화를모두

해결할 수 있는 서비스

•전략적 파트너: 삼성전자
•정보통신부의 사업승인

Tele
matics

•전략적 파트너: 대우자동차
•서비스 시기: 11월 1일
•제공서비스: 양방향통신을 통한
교통상황, 도난감지, 추적기능, 응급

구난서비스, 차량원격제어서비스

국내
최초!

국내
최초!
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•세계최초의 서비스 개시
-2002년 5월 예정

•최대속도: ~2.4Mbps
- 고속멀티미디어 서비스 가능

•기존망을 이용한 투자비절감
-동일 cell sites, towers and 
antennas사용가능

•선택적인 HDR 서비스 제공
-기존 95망과의 호환성

• Pure Packet Data망
- ‘always-on’서비스 가능

CDMA1X EV-DO(High Data Rate)

HDR 

Packet Data

BSC MSC

IWF

Backhaul

IS-634 PSTN

IS-
95/1X
RTT
Packe
t Data 

T1/E1H
D
R 

Dual 

Mode

Handset

IS-95/

1XRTT

BTS

HDR Access

Point

IS-
95 

Internet

Router

DHCP
Server

DNS
Server

RADIUS
Server

Ethernet

IS-95
HDR and IS-
95

효율적인 네트워크!
고속데이터 시장의 주도권확보
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FY01 경영계획

4사분기 시장에 대한 전망경영진의기업가치증대를 위한 노력

•합병시너지의 극대화를 추구할것임

•수익성은가장 중요한 경영가이드 라인임

•KTICOM과의 합병시 Dilution최소화 방안 강구

1. 단말기 보조금폐지의입법화 진행

-정부의 강력한 의지(현재 정통부는 시장조사중임)
-통신사업자간의 Consensus
-진입장벽을 낮추기 위한 다양한 마케팅정책

2. 1X서비스의 활성화

- 1X단말기가격인하로 인한 구매욕구 촉진
-다양한 요금상품과 멀티미디어 컨텐츠

3. 지속적인시장세분화 전략

- niche마켓공략을 통한 성장추구
-법인시장의 본격적인 공략

4. ARPU증가를 위한 다양한 어플리케이션 등장
- M-Commerce, PDA, Wireless Modem 등

l 영업이익: 6920 억 à 7500 억

l 경상이익: 3610 억 à 4340 억

l 순이익:    2500 억 à 3000 억

*순이익목표(3000억)를 훨씬 상회할 전망임

*KT M.com 1월부터 4월까지 실적 포함

l 목표 시장점유율:                        33.7%

l 목표 1X가입자수:            0.76백만 à 1백만

l 서비스 매출:               3조8,610억 à 3조9,210억

수익성 성장성

우호적인시장환경하에서 KTF는 수익성과 성장성을
동시에 추구할것임

&

중요지표

FY01 실적상향조정
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요금인하 = 6ARPU
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MOU ARPU

27%

41%

0%

5%

10%

15%

20%

25%

30%

35%

40%

45%

Jun-00 Sept-01

•Case Study

Æ2000년 4월에 요금인하(KTF: 5% SKT: 15%)

Æ요금인하는 즉각적으로 MOU와 ARPU를 증가시킴

최근의 이슈

요금인하와 KTF

Æ현재 논의되는 3가지 안은 SKT에게만 적용됨

(1안:6.4%, 2안: 8.5%, 3안: 10.8%)

ÆKTF는 더 낮은 수준으로 인하할 수 있음

Æ기본료 및 통화료인하는표준상품에만 영향을 미침

Æ복합상품과 가격탄력성으로 ARPU 는 감소되지

않을 것임(참조:case study)

전화세의부가세 전환

Æ9월부터 전화세의 부과세전환효과로 매월 약

120억의 손익증가효과

표준요금가입자비중


